e

LUUGHI FORMULE, FHGTAGC!NISTI DEl MEHG#TI M'DDEFINI E DINAMICHE DEL TERRITORIO

\
Y entri ommerclah

a1 -

atori: tendenze,
) umcazmne

‘Piarieta FraI

i
I protagonisti Si'presefitano:

Spazio I;uturo G

--. "I 2 . .-
-l [ et
; e

2011 .vov

i WWW.CCMAGAZINE.EU

LIBRI IN REDAZIONE

—

|I mertam
immobiliare

dei centri.
commerciali

Assel, Property @ Facility manapement

nella Gramde Distrizemane

Stefano Bellimtanl

Il mercare immaobiliare dei centrl com-
merciali
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| centri commerciali sono ormal una
realtd consolidara nel pancrama cocco-
nomico, sociale ¢ culturale del nostro
Paese,

Molto & stato detto e scritto in propst-
to, concentrando soprattutto 'atren-
zione sui l'i:--.-u'ti. :~|Il|l|::l.l|i.l.i € 300 i-:.ll-::lg:l-:l.
e moluo si sa del loro sv |1u|'~|.'l..l l.|l.|.1||li|!:|.-
tive, delle loro ]"EI.II:I]I.'IILII[ILIII-L' LECma-
]l.lj.li.'...l'll.', J.i l.|l.||.'|.|l: |I|-;.‘|-:.lll|.' a Ii'l.'l.'”l\.l‘
Ul:l:lilll.i.‘\-[ii."l.l L5 =-l.||. cominercioe ]ih’.‘dlt;
llll.:ltl.l.: mEno, INvece, 1 34 -.||:||:| lora
l.|i|!|1l:.'|'|:il.r||1.' i||1I|:|1.l|:'i|:|-h1r1.' L5 J.:L':‘il.I.I.HIII.I.E-

Sono PrOPErIG questl gli arpomenti di cui

si occupa il libro, apprefondendo le
logiche riferibili agli ambici dell'assert,
del property e del facilicy managpement
nel settore retail: investimento immo-
biliate, sviluppe ¢ valorizzazione imma-
biliare, valore di mercato e struttura
outsourcing del  ssrvizi,
direziome -gestione.

[l eeseo si rivalge a coloro che desidera-
no esplorare le dinamiche del compareo,
ivi compresi gli amminiscratorl pubbli-
ci, & in particolar modo al professionisti
del Real estate, specializzari nel serrore
e non, ai manager delle grandi carene e,
pii in generale, agli operatori della
grande distribuzione, nonché al proget-
eisti, il cui lavoro non pud prescinders
dalla consapevolezza delle esigenze della
Commettenza.
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Tempormy Store
La Strategin dall' EMfirmaeno
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Francesco Caralano, Francesca Zorzeto
Temporary Seore: b straregin dell’effimero.
Come comprendere un fenomeno di successo e
sfruttarne le potenzinlich

Franoo Angelf - page 176 - euro 21

1l Temporary Store & in fencimens in costants
msoesa che deve il proprio successoalla capacic di
adacassi sia alle fasi espansive del mercaro sa a
quelle di recessione, riflerendo esigenze di mar-
keting & commerciali semipre nuove. 1l Temporary
Swore o Temporary Shop, anche nelle swe pli
nuove declinazioni come il Pop Up Store, & uno
strumento di confine, che risponde  prevalente-
mente n ohiettivi di comunicnzione, ma deriva la
propria forma e parte della sua furcione dalla dis-
tritmezicme, per incontmne & weclurre i consumatari
in un'epocn in cui i format eradizionali non sono

pitt sufficienti. 11 volume analizsa dalle suse radici
il paradesso di un negozio a wempo, valutandone
potenzialith ¢ prospettive, od esplorands in det-
taglio tusti § principali elesenti, dalla scelta della
location agli obicttivi di markeving, dalla durata
alla strusturn. 11 riferimento a numenosi esempi a
livello internagionale permere &i indagare anche
nspetti come la ricerca i pastmesship, la
costnzione di un calendario di event, la peo-
mozione attraverss azioni di marketing non con-
verzionale, che gamntiscono raffico e visibilich
nomché | principali elementi di interior design,
che per un negozio effimero assumono un valore
di marketing fondamentale. L'analisi & completa-
ta da un'esclusiva classificarione che offre un sup-
porto immediate per adattare lo strumento o
diversi ohicttivi, integrandolo con successo alle
concrete stmtegic aziendali

Gabbiani ¢ Associat

Architettura fra terra ¢ cielo
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Il wolume racconis e illustra il rwr.;.'m:-._h eocel-
lemza n'-mpillr.': da una realtd dell'architetiura
italiana r-rrql"-:'rir a. I Studin Gobbiani =
Asmnciari di Vicenm.

Lln percorso che, partito nel 19699 dalle terre del
Fallaclia, ha portato a importanti realizzazioni
nell'ambito dei complesi commerciali e
polifunzionali, dell'wrbanigtica & armedo urhano,
nel residlenziale, nell'interior design & nel resta.

rov cli beni culturali. *..ouna searia di *provincia'
- aefive Loea Malinar nell'intesduziane al libm,
che meea 1 contriboti di Fartumato :|".“|m:-:'|1.
Alesandra Coppa ¢ Gigeppe Turchini « che
coMfruisce territorio soprttutto attmverso |a

progettacione di arce polifunzionali che diven-
tane centrl fortemente riconoscibili ¢ capaci di
generare gerarchie chiare

Lo Siudio si pone come una delle riposte FI-""-"“'
hili che P'aschiverur & chiamata a dare 8 un
mercato in profonda evaluzione, con una stout-
tura composita ¢ capace di dialogare com realei
imprenditoriali e territon differenti. Soprattutto
i centri commerciall sembrng interpretare
malto bene questa capacicd di mettere a sistema
una forma matura di  architettura  con
Pevoluzione di questo mondo”. Mon & pud non
comvenire, guardando l'operato di  Bruno
Ciabbiani e del suo ream, che s sia avviata
"um'inversione della tendenza a un consuma dis-
sennato di territorio per dare vita o esperiense
architettoniche che diano finalmente qualith al
NESETD PassARZio Contemponanes”
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